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Ozet

Google'n yapay zeka 6zetleri ve Al Modu gibi iiretken cevap ytizeyleri, kullanicinin sorusunu arama sonug
sayfasinda yanitlayarak organik tiklamay1 azaltmaktadir. Bu raporda s6z konusu etkinin biiyiikliigii ile
markalarin bu yanitlarda kaynak olarak gosterilme kosullar: incelenmektedir. Calisma, birincil akademik ve
sektorel arastirmalarin yontemleriyle birlikte sentezine ve yazarin danismanlik kayitlarindan derlenen alt1
vakaya dayanan betimleyici bir cerceve calismasidir. incelenen arastirmalar etkinin yoniinde birlesmektedir:
Ozet goriinen aramalarda geleneksel bir sonuca tiklama ytizde 15'ten yiizde 8'e inmekte, birinci siradaki
sayfanin tiklama orani beklenenin yiizde 58 altinda kalmakta, bilgi sorgularinda organik tiklama oran yiizde
1,76'dan yiizde 0,61'e gerilemektedir. Etki uzun ve soru bigimindeki sorgularda yogunlagsmaktadir. Saha
kayitlarinda, sabit bir soru setiyle izlenen bir franchise markasmnin yapay zeka yanitlarinda anilma orani,
tarihli bir kosullar sayfas1 yayimlanip eski kaynaklar diizeltildikten sonra ytizde 10,7'den yiizde 32,1'e
ylikselmis, eski bilgi tasiyan yanit sayisi 11'den 2'ye inmistir. Bu bulgulardan hareketle kaynak gosterilmenin
kosullar: varlik, igerik ve teknik erisim katmanlarindan olusan bir ¢er¢evede toplanmakta ve her katman icin
olgiilebilir gostergeler 6nerilmektedir. Olgiim igin gosterim ile tiklama degisiminin ayrigtirilmasi, markalt
aramanin izlenmesi, yanitlarda anilmanin sabit soru setiyle takibi ve yapay zeka kaynakli ziyaretlerin
analitikte ayr1 raporlanmasi 6nerilmektedir.

Anahtar kelimeler: yapay zeka o6zetleri, sifir tiklamal1 arama, tiretken motor optimizasyonu, varlik SEO'su, organik
arama trafigi, kaynak gosterilme
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Abstract

The Effect of AI Overviews on Organic Search Traffic and the Conditions Under Which Brands Are Cited as
Sources

Generative answer surfaces such as Google's Al Overviews and AI Mode answer the user's question on the
results page and reduce organic clicks. This report examines the size of that effect and the conditions under
which brands are cited as sources in such answers. It is a descriptive framework study that synthesises
primary academic and industry research, including its methods, and draws on six cases from the author's
consulting records. The studies agree on the direction of the effect: when an Al summary appears, clicks on a
traditional result fall from 15 percent to 8 percent of visits, the click-through rate of the first-ranked page is
58 percent below its expected level, and organic click-through rate on informational queries declines from
1.76 percent to 0.61 percent. The effect is concentrated in long, question-style queries. In the field records, a
franchise brand tracked with a fixed question set raised its mention rate in Al answers from 10.7 percent to
32.1 percent, while answers carrying outdated information fell from 11 to 2, after a dated conditions page
was published and outdated sources were corrected. The conditions for being cited are organised into three
layers, entity, content and technical access, each with measurable indicators. For measurement, the report
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recommends separating impression and click-through effects, tracking branded search, monitoring mentions
with a fixed question set and reporting Al-referred visits separately.
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1. Giris

Google, yapay zeka 6zetlerini Mayis 2024'te ABD'deki biittin kullanicilara agmaya basladigin
duyurdu ve ayni yilin sonunda bu 6zelligin bir milyar1 askin kisiye ulasmasini hedefledigini agiklad1
(Reid, 2024). Mart 2025'te bu 6zetlerin tizerine daha karmasik ve ¢ok adimli sorular: yanitlayan Al
Modu deneme olarak eklendi (Stein, 2025). Tiirkiye'de iki 6zellik 18 Subat 2026'da, Gemini 3 model
ailesiyle ve kademeli olarak kullanima agild1 (Keteloglu, 2026). Bu tarihten sonra danismanlik
verdigim isletmelerin Search Console verilerinde sik rastladigim tablo suydu: sayfalarin ortalama
konumu degismemis, bazi sayfalarda gosterim sayis1 artmuis, buna karsin tiklama orani ve tiklama
say1s1 diismiistii. Siralama yerinde duruyordu, kaybedilen sey tiklamaydi.

Bu gozlem, arama motoru optimizasyonunun yaklasik yirmi yildir dayandig: ortiik s6zlesmenin
degistigini gosterir. Eski diizende iyi igerik siralama, siralama da tiklama getiriyordu. Yeni diizende
ilk iligki biiytik 6l¢tide siiriiyor, ikincisi ise artik giivence altinda degil. Kullanic1 sorusunun cevabini
sonug sayfasmin tistiindeki bir 6zette buldugunda, birinci siradaki sayfa da dahil olmak tizere hicbir
siteye gitmeden aramay1 bitirebiliyor. Pew Research Center'in tarama verisine dayanan ¢alismasinda
Ozet goriinen ziyaretlerin yalnizca ytizde 1'inde 6zetin igindeki bir baglantiya tiklanmistir (Chapekis
ve Lieb, 2025). Siralama raporu bu ytizden tek basina bir trafik gostergesi olmaktan ¢ikmustur.

Google'm bu konudaki tutumu bagimsiz 6lciimlerden farkli bir vurgu tasimaktadir. Sirket, 6zetlerin
icindeki baglantilarin ayni sorguda geleneksel bir sonug olarak gosterilmelerine gére daha ¢ok
tiklama aldigini (Reid, 2024) ve 6zet bulunan sonug sayfalarindan gelen tiklamalarin daha nitelikli
oldugunu, yani ziyaretginin sitede daha uzun kaldigini belirtmektedir (Google, 2025a). Bu ifadeleri
destekleyen bir veri seti kamuya agiklanmamistir. Bagimsiz ¢alismalar ise toplam tiklamanin
azaldigini gostermektedir. Tki goriis birbirini tam olarak digslamaz, ¢iinkii daha az sayida ama daha
nitelikli ziyaret miimkiindiir. Isletme icin belirleyici olan, bu iki etkinin kendi verisinde hangi yénde
agir bastigidur.

Etki yalnizca organik kanalla sinirh degildir. Ayni sonug sayfasinda reklam, 6zet ve organik sonuglar
kullanicinin ayn1 dikkatini paylasmaktadir. Seer Interactive'in verisinde 6zet goriinen bilgi
sorgularinda ticretli ttklama orani da ytizde 19,70'ten yiizde 6,34'e gerilemistir (McDonald, 2025).
Organik tarafta kaybedilen tiklamanin reklamla telafi edilmeye galisilmasi, maliyeti artan ama
verimi diisen bir harcamaya donitisebilir. Konu bu yiizden organik ve ticretli arama biitgesini birlikte
yoneten ekiplerin ortak giindemidir.

Sorunun ikinci ytiizii goriintirliigiin bicimiyle ilgilidir. Bir marka artik tiklanan bir baglant: olmadan
da bir yapay zeka yanitinda anilabilir, kaynak olarak gosterilebilir ya da yanls bilgiyle anlatilabilir.
Bu ii¢ durumun isletme agisindan sonuglar: farklidir ve higbiri klasik organik trafik raporunda
goriinmez. Danismanlik verdigim bir franchise markasinda yapay zeka yanitlar1 markanin yatirim
kosullarma iki y1l 6nceki rakamlarla anlatiyor, reklamla gelen yatirimci aday1 bu nedenle goriisme
masasinda kaybedilebiliyordu. Kaynak gosterilmek boylece bir trafik meselesinin yaninda bir
dogruluk ve itibar meselesine de dontismektedir.

Bu calismada dort soru ele alinmaktadir. Birincisi, yapay zeka 6zetlerinin organik tiklamaya etkisini
o6lcen birincil calismalar etkinin biiytikliigii hakkinda ne séylemektedir ve bulgulari neden
birbirinden farklidir? Ikincisi, hangi sorgu tiirleri bu etkiden daha ¢ok etkilenmektedir? Uciinciisti,
bir markanin ya da sayfanin iiretken yanitlarda kaynak olarak gosterilmesi hangi kosullara baglidir
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ve bu kosullarin hangileri markanin kontroltindedir? Dérd{inciisii, tiklamanin azaldig1 bir arama

ortaminda organik basar1 nasil 6l¢iilmelidir?

Calismanin katkist ii¢ diizeydedir. Ilk olarak, yaygim bicimde alintilanan tiklama orani aragtirmalari
yontemleriyle birlikte yan yana konmakta ve rakamlarimin neden farklilastig: tartisilmaktadir. Sektor
yazininda bu rakamlar ¢cogu zaman baglamindan koparilarak tek bir "kay1p orani" gibi
aktarilmaktadir. Ikinci olarak, yazarm danismanlik kayitlarindan derlenen alti vaka, literatiiriin
heniiz yeterince ele almadig1 bir alana, markanin kendi kontroliindeki kosullarin yanitlardaki
anilmaya ve bilgi dogruluguna yansimasina iliskin betimleyici veri sunmaktadir. Ugiincii olarak, bu
iki kaynak varlik, icerik ve teknik erisim katmanlarindan olusan bir ¢ercevede birlestirilmekte ve her
katman i¢in Sl¢iilebilir gostergeler 6nerilmektedir.

Tiirkiye baglami ayrica not edilmelidir. Yapay zeka 6zetleri tilkede Subat 2026'dan beri yayginlastig1
icin ABD'deki ¢alismalarla karsilastirilabilir derinlikte yerel bir veri heniiz yayimlanmamuistir. Bu

raporda aktarilan uluslararas: rakamlar bu nedenle Tiirkiye i¢in bir tahmin olarak degil, isletmelerin
kendi verilerini okurken kullanabilecekleri bir basvuru gercevesi olarak sunulmaktadir. Saha verileri

ise istatistiksel temsil iddias1 tasimamakta, belirli sektorlerde gozlenen oriintiileri betimlemektedir.

Raporun geri kalani sdyle diizenlenmistir. Ikinci béliimde sifir tiklamali arama, {iretken arama
motorlarinin isleyisi, kaynak se¢imi ve iiretken motor optimizasyonu literatiirii 6zetlenmektedir.
Ugiincii boliim yontemi ve vaka verilerini tanitmaktadir. Dérdiincii boliimde tiklama etkisine iligkin
calismalar ile saha bulgular: sunulmakta, besinci boliimde kaynak gosterilme kosullar: i¢in 6nerilen
cergeve ve Olciim esitlikleri yer almaktadir. Altinci boliim uygulama adimlarini, yedinci ve sekizinci
boliimler simirliliklar: ve sonucu icermektedir.

2. Kavramsal Cerceve ve Literatur

2.1 Sifir iklamali arama ve sonug¢ sayfasinin dontisimii

Sifir tiklamali arama, kullanicinin bir arama yaptiktan sonra herhangi bir sonuca tiklamadan
aramay1 bitirmesi ya da yeni bir aramaya ge¢mesi olarak tanimlanmaktadir. Kavram yapay zeka
Ozetlerinden once de vardi. Bilgi kutulari, 6ne ¢ikan snippet'ler, harita paketleri ve "Kullanicilar sunu
da sordu" alanlari, cevabin bir kismin1 yillardir sonug sayfasmin icinde veriyordu. Yapay zeka
Ozetleri bu egilimi bilgi sorgularinin biiyiik béliimiine yaymis ve cevabin bi¢imini birkag ctimlelik

hazir bir metne dontisttirm{isttir.

Egilimin biiyiikliigiine dair en uzun soluklu 6l¢iimler tiklama akis1 panellerinden gelmektedir.
SparkToro'nun Similarweb verisine dayanan son ¢alismasinda, ABD'de Ocak-Nisan 2026 doneminde
Google aramalarinin yiizde 68,01'i hi¢bir tiklama olmadan sona ermistir. Ayni ¢calisma 2024 i¢in bu
orani ytizde 60,45 olarak vermektedir (Fishkin, 2026). Yazar, artisin biiytiik ol¢tide yapay zeka
ozetlerinden kaynaklandigini diistinmekle birlikte 6zetlerin payin1 ayrica 6l¢gmemistir.
SparkToro'nun ge¢mis Slgtimleri farkl veri saglayicilarina dayandig: igin yillar arasi karsilastirma da
ihtiyatla okunmalidir. Veri, Google'in mobil arama uygulamasini kapsamamaktadir. Ayn1 donemde
aramalarin yalnizca yiizde 0,34'ti Al Moduna ge¢mistir (Fishkin, 2026). Bu bulgu, AI Modunun
etkisinin heniiz baslangi¢ asamasinda oldugunu ve tiklama kaybinin bugiin igin asil kaynaginin
ozetler oldugunu diisiindiirmektedir.
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Sifir tiklama her durumda isletme igin kayip anlamina gelmez. Saat, kur ya da tanim soran bir
kullanicinin ihtiyaci sonug sayfasinda karsilanmissa, o tiklama zaten satin alma niyeti tasimiyordu.
Kullanicinin bir yanitta bir markanin adini okuyup birkag giin sonra o markay: dogrudan aramasi
da miimkiindiir ve bu etki tiklama verisinde goriinmez. Bu nedenle sifir tiklamali aramanin
isletmeye etkisi, kaybedilen tiklamanin niyeti ve markanin yanitlardaki goriiniirliigii birlikte

degerlendirilmeden hesaplanamaz.

2.2 Uretken arama motorlarinin isleyisi

Uretken arama sistemleri, bir dil modelinin cevabini arama dizininden getirilen giincel belgelerle
desteklemesi esasina dayanir. Google bu isleyisi iki teknikle a¢iklamaktadir. Temellendirme, modelin
cevap liretirken Google'mn arama dizininden ilgili ve giincel sayfalar1 getirmesidir. Sorgu dagitimi ise
modelin bir soruyu farkli alt konular:1 kapsayan, es zamanli ¢alisan birden fazla iliskili sorguya
bolmesidir (Google, 2026¢; Stein, 2025). Bu ikinci teknik kaynak gosterilme agisindan belirleyicidir,
clinkii bir sayfanin biitiin soruyu degil, sistemin iirettigi alt sorulardan birini en iyi cevaplamasi
yeterli olabilir.

Google'in resmi belgelerine gore yapay zeka 6zetlerinde ya da AI Modunda destekleyici baglant:
olarak goriinmek icin ek bir teknik gereklilik bulunmamaktadir. Sayfanin dizine alinmis ve arama
sonuglarinda snippet ile gosterilmeye uygun olmasi yeterlidir (Google, 2025a). Sirketin 2026'da
yayimladig1 optimizasyon rehberi de klasik SEO uygulamalarinin bu 6zellikler i¢in gecerliligini
korudugunu, yapilandirilmis verinin iiretken arama i¢in zorunlu olmadigini ve icerigin yapay zeka
icin kiiglik parcalara boliinmesine gerek bulunmadigini belirtmektedir (Google, 2026c). Bu ifadeler
Google'in kendi yiizeyleri i¢in gecerlidir. Diger asistanlarin ayr1 tarayicilar: vardir. OpenAl, arama
sonuglarinda gosterim igin OAI-SearchBot'u, model egitimi i¢in GPTBot'u kullanmakta ve iki ayarin
birbirinden bagimsiz oldugunu belirtmektedir (OpenAl, t.y.).

Bu ayrim, bir dil modelinin bir marka hakkindaki bilgiyi iki farkli yoldan edindigini hatirlatir. Egitim
verisinden gelen bilgi belirli bir tarihte donmustur ve giincellenmesi uzun siirer. Canli aramadan
gelen bilgi ise daha hizli degisir ve kaynak baglantis: tiretir. Bir yanittaki yanls bilginin hangi yoldan
geldigini ayirt etmek, diizeltmenin nerede yapilacagin belirler. Bu raporun cergevesi, markanin

dogrudan etkileyebildigi ikinci yola odaklanmaktadir.

2.3 Dogrulanabilirlik ve kaynak secgimi

Kaynak gosterilmek ile dogru anlatilmak aym sey degildir. Liu vd. (2023), Bing Chat, NeevaAl,
Perplexity ve YouChat'in yanitlarini insan degerlendiricilerle denetlemis, yanitlarin akici ve
bilgilendirici goriindiigiinti ancak siklikla desteksiz ifadeler ve hatali kaynak gosterimleri igerdigini
raporlamistir. Arastirmacilar iiretilen ctimlelerin yalnizca yiizde 51,5'inin verilen kaynaklarca
tamamen desteklendigini, kaynak gosterimlerinin ise yalnizca ytizde 74,5'inin iligkili ctimleyi
destekledigini bulmustur. Bu bulgu, bir sayfanin bir yanitta kaynak olarak listelenmesinin, yanitin o
sayfadaki bilgiyi dogru aktardigi anlamina gelmedigini gostermektedir. Marka agisindan anilmanin

kendisi kadar icerigi de 6lgtilmelidir.

Kaynak se¢iminin hangi site tiirlerini kayirdigina dair bulgular da birikmektedir. Pew Research
Center'in calismasinda yapay zeka 6zetlerinde en sik baglanti verilen siteler Wikipedia, YouTube ve
Reddit olmus, bu {i¢ site 6zetlerdeki kaynaklarin ytizde 15'ini, standart sonuglardaki kaynaklarin
ytlizde 17'sini olusturmustur (Chapekis ve Lieb, 2025). Chen vd. (2025), yapay zeka arama
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hizmetlerinin markanin kendi icerigine ve sosyal igerige kiyasla bagimsiz yayinlara, yani kazanilmis
medyaya belirgin bir egilim gosterdigini, Google'in klasik sonuglarmin ise daha dengeli bir karisim
sundugunu raporlamistir. Ayni ¢calisma, hizmetlerin alan adi gesitliligi, giincellik, diller aras:
tutarlilik ve soru ifadesine duyarlilik bakimindan birbirinden 6nemli 6l¢tide ayristigini
gostermektedir.

Marka diizeyindeki iliskiler icin en genis veri Ahrefs'in 75 bin markay1 inceleyen ¢alismasidir.
Markanin Google yapay zeka 6zetlerindeki goriiniirliigiiyle en giiclii Spearman iligkisini web'deki
marka anilmalar1 gostermis (0,664), onu marka adi tasiyan baglant: metinleri (0,527) ve markali
arama hacmi (0,392) izlemistir. Alan ad1 puani (0,326) ve geri baglanti sayis1 (0,218) daha zayaf iligki
gostermistir. Markalarin yaklasik yiizde 26's1 6zetlerde hi¢ anilmamuistir (Linehan, 2025). Yazar,
iligkilerin orta ile ¢ok zayif diizeyde oldugunu ve korelasyonun nedensellik anlamina gelmedigini
acikca belirtmektedir. Yine de bulgu, Chen vd. (2025) ile ayn1 yonii gostermektedir: iiretken
sistemler bir markay1 biiyiik 6l¢iide markanin kendi sitesinin disindaki kaynaklardan tanimaktadr.

2.4 Uretken motor optimizasyonu

Uretken motor optimizasyonu kavrami1 Aggarwal vd. (2024) tarafindan KDD 2024'te sunulan
calismayla literatiire girmistir. Arastirmacilar 10 bin sorgudan olusan GEO-bench adli bir test seti
kurmus ve bir sayfanin iiretken yanitlardaki goriintirliigiinii, yanitta ona ayrilan kelime miktarini ve
konumunu birlikte hesaba katan bir ol¢iiyle degerlendirmistir. Kaynaklara atif ekleme, ilgili
kaynaklardan alint1 ekleme ve istatistik ekleme yontemleri bu 6l¢iide yaklasik yiizde 30 ile 40
arasinda goreli artis saglamis, anahtar kelime doldurma ise hemen hicbir iyilesme getirmemistir.
Gergek bir sistem olan Perplexity iizerinde yapilan denemede en iyi yontemler, temel duruma gore
konum ve kelime miktar: 6l¢lisiinde yiizde 22'ye, 6znel izlenim 6l¢iistinde yiizde 37'ye varan artis
saglamistir.

Calismanin daha az alintilanan bir bulgusu kiiciik oyuncular i¢in ayrica anlamlidir. Arama
sonugclarinda besinci sirada olan sitelerde kaynak gosterme yontemi goriintirliigii ytizde 115,1
artirirken birinci siradaki sitelerde ortalama ytizde 30,3 azaltmistir (Aggarwal vd., 2024). Bu sonug,
iiretken yanitlarin klasik siralamadaki avantaji birebir yeniden tiretmedigini ve igerik yapisinin
siralamasi zayif sayfalar icin gorece daha biiyiik bir kaldirag olabilecegini diisiindiirmektedir.
Bununla birlikte deneyler kontrollii bir ortamda, belirli bir model ve test setiyle ytirtitiilmiistiir ve

sonugclarin her sektore ve dile ayni biiytikliikte tasinacagi varsayilamaz.

2.5 Varlik temelli arama ve gliven

Arama motorlariin kelime eslestirmeden varlik tanimaya gegisi, Google'in 2012'de Bilgi Grafigi'ni
"dizgiler degil, seyler" ifadesiyle duyurmasiyla goriiniir hale gelmistir. Grafik o tarihte 500 milyonu
askin nesne ve bunlar arasindaki 3,5 milyar1 askin olgu ve iliskiyi iceriyordu (Singhal, 2012). Bir
marka, makine agisindan ancak diger varliklardan ayirt edilebildigi 6l¢tide taninabilir. Google'in
kurulus isaretlemesi belgesi, ana sayfadaki Organization isaretlemesinin kurulusun idari
ayrintilarin1 anlamaya ve onu diger kuruluslardan ayirt etmeye yardim edebilecegini, bazi
ozelliklerin perde arkasinda yalnizca bu ayirt etme amaciyla kullanildigini belirtmektedir (Google,
2026d). Schema.org'daki sameAs ozelligi ise 6genin kimligini tartismasiz bigimde gdsteren basvuru
sayfasinin adresi olarak tanimlanmakta, 6rnek olarak Wikipedia, Wikidata ve resmi web siteleri

verilmektedir (Schema.org, t.y.).
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Acik bilgi tabanlar1 bu ayirt etme isinin bir parcasidir, ancak girisleri kurala baglidir. Wikidata bir
ogeyi lig 6lciitten en az birini kargiladiginda kabul etmektedir. Ogenin bir Wikimedia projesindeki
gegerli bir sayfaya baglantis1 bulunmals, giivenilir ve herkese acik kaynaklarla desteklenebilen agik¢a
belirlenebilir bir varliga karsilik gelmeli ya da baska 6gelerdeki ifadeleri daha kullanigh kilacak
yapisal bir ihtiyaci karsilamalidir (Wikidata, t.y.). Kendi sitesinden ve kendi profillerinden baska
kaynag1 olmayan bir marka igin bu 6lgiitler cogu zaman karsilanamaz. Giiven boyutunda Google,
icerik degerlendirmesinde deneyim, uzmanlik, yetkinlik ve giivenilirlik unsurlarini aradigini, bunlar
icinde en 6nemlisinin giiven oldugunu ve E-E-A-T'nin kendi basina belirli bir siralama etkeni
olmadigini belirtmektedir (Google, 2025b, 2026a). Bu raporun gergevesinde varlik katmani,

makinenin markay1 tanima ve ayirt etme maliyetini diistiren unsurlar1 kapsamaktadr.

3. Yontem ve Veri

3.1 Arastirma tasarimi

Bu calisma, literatiir sentezi ile saha gozlemlerini birlestiren kavramsal bir ¢erceve ¢alismasidir. Saha
tarafi, coklu vaka incelemesine dayali, betimleyici bir tasarima sahiptir. Vakalar amacli olarak
secilmistir: her biri kaynak gosterilme kosullarindan en az birine, yani varlik, icerik ya da teknik
erisim katmanina iliskin 6lciilmiis bir degisim icermektedir. Calisma istatistiksel temsil ya da
nedensellik iddias1 tasstmamaktadir. Amag, literatiirdeki bulgular1 sahada gozlenen oriintiilerle

karsilastirmak ve isletmelerin kendi verileriyle sinayabilecekleri bir cerceve énermektir.

3.2 Literatuiriin sec¢imi

Tiklama etkisine iliskin ¢aligmalar ti¢ dlgiite gore segilmistir. Calisma birincil veri kullanmals,
orneklemini, dénemini ve veri kaynagini aciklamali ve 2023-2026 arasinda yayimlanmis olmalidir.
Bu olgiitleri karsilayan, biri bagimsiz bir arastirma merkezine, tigli sektor kuruluslarina ait dort
calisma (Chapekis ve Lieb, 2025; Fishkin, 2026; Law, 2026; McDonald, 2025) ayrintili olarak
incelenmistir. Kaynak se¢imi ve goriintirlitk konusunda hakemli konferans yayinlar1 (Aggarwal vd.,
2024; Liu vd., 2023), bir 6n baski (Chen vd., 2025) ve genis drneklemli bir sektor analizi (Linehan,
2025) kullanilmistir. Platform kurallari i¢in Google Search Central, Google yardim merkezleri,
OpenAl, Schema.org ve Wikidatanin resmi belgelerine, yapay zeka tarayicilarinin JavaScript isleme
davranisi igin ise Vercel'in tarayic trafigi analizine (Zecchini vd., 2024) bagvurulmustur. Biittin dis
kaynaklar 1 Kasim 2026 tarihinde birincil yayin yerlerinden agilarak dogrulanmus, sayisal degerler
bu sayfalardan aktarilmistir.

3.3 Vaka verileri

Saha verileri, yazarin farkli sektorlerdeki danismanlik kayitlarindan derlenen alt1 vakadan
olugsmaktadir. Vakalar gizlilik geregi sektor tanimiyla anilmakta, marka adi verilmemektedir. Veri
kaynaklar1 Search Console, web analitigi, miisteri kayit sistemi, stok ve talep kayitlari, reklam
hesaplar1 ve yapay zeka yanitlarinin sabit soru setiyle yapilan 6l¢timleridir. Takvim tarihleri
kayitlarda bulunan vakalar i¢in tarih, bulunmayanlar igin yalnizca siire verilmektedir. Bunlara ek
olarak, Subat 2026'dan sonra farkli miisteri hesaplarinda Search Console'da gozlenen konum,

gOsterim ve tiklama orani driintiisii nitel bir gézlem olarak kullanilmaktadhr.
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Tablo 1. Vaka kayitlarinin 6zeti

Vaka Sektor Dénem ilgili Veri kaynagi Kullanilan dl¢uiler
katman
V1 Kahve franchise Eylil 2025 ve Varlik, Sabit soru seti, Anilma orani, eski bilgi tasiyan
zinciri Agustos 2026 icerik gorisme kayip yanit, kayip nedeni payi
olgclimleri nedenleri
V2 Digun organizasyon 9 ay icerik Talep ve sozlesme Organik arama ve yapay zeka
firmasi kayitlar yanitlarindan gelen talep,
so6zlesme
V3 Enddstriyel makine Belirtilmemis ierik Nitel gézlem Etkilesimli araclarin islevi
Ureticisi
V4 Yazarin kendi Kesitsel sayim Varlik, icerik veritabani ic baglanti oranlari, tanim
uzmanlik sitesi icerik clmlesi tutarhhgi
yapisi
V5 ikinci el premium 5 ay; form verisi Teknik Search Console, stok  Dizindeki sayfa yapisi, yumusak
otomobil galerisi Nisan-Temmuz erisim sistemi, talep kayitlari  hata, talep ve satis
V6 Turizm ve bilet satis 20 ay Teknik Search Console, Tarama payi, organik trafik
platformu erisim analitik, reklam payi, sayfa sayilar
hesabi

Not. Vakalar sektor tanimiyla anonimlestirilmistir. "Belirtilmemis" ifadesi, ilgili bilginin kayitlarda bulunmadigini gosterir.
Kaynak: yazarin danigsmanlik kayztlar:.

3.4 Yapay zeka yanitlarinin 6lciim protokolii

V1'deki 6l¢iim, yazarin yapay zeka yanitlari igin kullandig sabit soru seti protokoliine
dayanmaktadir. Sorular anahtar kelime araglarindan degil, miisteri hizmetleri kayitlari, satig
goriismeleri ve form mesajlar: gibi gercek miisteri sorularindan segilmektedir. V1'de franchise
almay1 diisiinen bir yatirimcinin sorabilecegi 28 soru, dort farkl: {iretken yanit aracinda ayn
kosullarla sorulmus ve ayni set yaklasik on bir ay sonra tekrarlanmistir. Protokolde sorular yeni ve
oturumu kapali bir sohbette, sabit bir konumdan ve ayn1 metinle sorulmakta, set bir kez yazildiktan
sonra degistirilmemektedir.

Her yanit i¢in markanin anilip anilmadigy, sitenin kaynak olarak gosterilip gosterilmedigi, yanitin
dayandig: adresler, markaya atfedilen her olgunun dogru olup olmadig, yanlis bilginin bilinen
kaynag1 ve yanitta anilan rakipler kaydedilmektedir. Kayitlarda V1'in sonuglar1 28 yant tizerinden
toplulastirilmis olarak tutulmustur ve arag¢ bazinda bir kirilim bu raporda kullanilan kayitlarda yer
almamaktadir. Biitiin oranlar kayith sayimlardan dogrudan hesaplanmus, ¢ikarimsal istatistik
uygulanmamustir.

4. Bulgular

4.1 Tiklama etkisinin buyukligune iliskin birincil calismalar

Incelenen galismalardan iigii yapay zeka ézetlerinin goriindiigii aramalarda organik tiklamanin
belirgin bicimde azaldigini, dérdiinciisii ise ayn1 donemde tiklamasiz biten aramalarin paymin

arttigini gostermektedir. Calismalarin birimleri, donemleri ve karsilastirma tasarimlari ise farklidir
(Tablo 2).
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Tablo 2. Yapay zeka 6zetlerinin tiklamaya etkisini 6lgcen ¢alismalarin yontem ve bulgulari

Calisma Veri ve 6rneklem Dénem Karsilastirma Ana bulgu Okurken dikkat
tasarimi
Chapekis ve 900 ABD'li yetigkinin Mart 2025; Ayni paneldeki Geleneksel sonuca Ozetin varhigi
Lieb (2025), tarama verisi, 68.879 sonug Ozetli ve Ozetsiz tiklama %8 ve %15; sonradan yapilan
Pew benzersiz Google sayfalari 7- ziyaretler Ozet ici baglantiya taramayla belirlendi;
Research aramasi, bunlarin 17 Nisan tiklama %1; oturumu iki grubun sorgu
Center 12.593'Uinde Ozet 2025'te bitirme %26 ve %16 karisimi farkli
yeniden
tarandi
Law (2026), 300 bin anahtar Aralik 2023 Ozetsiz bilgi Birinci siranin tiklama Karsi olgu
Ahrefs kelime, bunlarin 150 ve Aralik sorgularinin orani beklenenden modellenmistir;
bini 6zetli, 150 bini 2025 egilimiyle kurulan %58 dislk; Nisan yalnizca masausti;
Ozetsiz bilgi sorgusu; karsi olgusal 2025 olgiminde iliski gosterir
toplulastiriimis Search tahmin %34,5
Console verisi
McDonald 42 misteri, 3119 bilgi ~ Haziran Ozetli ve dzetsiz Ozetli sorgularda Ucretli 6rneklem
(2025), Seer  sorgusu, 25,1 milyon 2024-Eylul sorgularin geriye organik TO %1,76'dan kuc¢lk; sonuglar
Interactive organik ve 1,1 milyon 2025 donik kohort %0,61'e, licretli TO musteri karisimina
Ucretli gosterim karsilastirmasi %19,70'ten %6,34'e; bagli
Ozetsiz sorgularda
organik TO %2,72'den
%1,62'ye
Fishkin Similarweb masadustu Ocak-Nisan  Yillar arasi Aramalarin %68,01'i Google uygulamasi
(2026), ve mobil web paneli, 2026 karsilastirma tiklamasiz; 2024'te kapsam disi;
SparkToro ABD %60,45 Ozetlerin payi
ayristiriimadi

Not. TO, tiklama oranidir. Seer'in raporladig1 baslangig ve bitis degerlerinden hesaplanan goreli diisiis %65,3'tiir; raporda bu

oran %61 olarak verilmekte ve fark aciklanmamaktadir. Kaynak: tablodaki ¢alismalar.

4.2 Calismalar arasindaki farklarin kaynaklari

Rakamlarin farklilasmasinin ilk nedeni paydadir. Pew bir ziyaretin herhangi bir geleneksel sonuca

tiklanmasiyla bitip bitmedigini, Ahrefs birinci siradaki sayfanin tiklama oranini, Seer bir sorgu

grubundaki ortalama organik tiklama oranini, SparkToro ise biitiin aramalar iginde tiklamasiz

bitenlerin payini 6lgmektedir. Bu dlgiiler birbirine dogrudan ¢evrilemez. Pew'in verisinde 6zetli

ziyaretlerde tiklama 6zetsiz ziyaretlere gore goreli olarak yiizde 46,7 daha diistiktiir, ancak bu fark

0zetin yaninda sorgunun tiiriinden de kaynaklanabilir.

Ikinci neden karsi olgunun kurulus bicimidir. Ahrefs, 6zetli sorgularm 6zet olmasaydi alacag

tiklama oranini 6zetsiz bilgi sorgularindaki degisimle tahmin etmektedir. Seer'in ham degerleri ise

genel egilimi ayiklamaz ve 6zetsiz sorgularda da organik tiklama orani ytizde 40,4 diismiistiir.

Seer'in degerlerine Ahrefs'in yaklasimi uygulandiginda, yani 6zetli sorgulardaki oranin 6zetsiz

sorgulardaki orana gore degisimi hesaplandiginda, 6zete baglanabilecek goreli diisiis yaklasik

ylizde 42'ye inmektedir. Ham diisiisiin bir boliimii, 6zetlerden bagimsiz sonug sayfasi

degisikliklerine aittir.

Uciincii neden 6lgiim zamanlamasidir. Pew'in tarama verisi Mart 2025'e, sonug sayfalarmin icerigi

ise Nisan 2025'te yapilan yeniden taramaya aittir. Yapay zeka 6zetleri ayni sorguda giinden giine

degisebildigi icin bu tasarim bir miktar siniflandirma hatasi tasir. Ahrefs'in ytizde 34,5 ve yiizde

58'lik iki 6l¢timii ise bir ve iki yillik farkl: araliklara dayandigi igin dogrudan bir egilim olarak

okunmamalidir (Law, 2026). Bu farklara karsin bir karsilagtirma grubu kullanan tahminler yaklasik
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yiizde 35 ile yiizde 58 arasinda bir goreli kayba isaret etmektedir. Bu aralik, isletmenin kendi verisini
okurken basvurabilecegi bir baslangi¢ bandidir.

4.3 Etkinin sorgu turlerine gore dagilimi

Etki biitiin sorgulara esit dagilmamaktadir. Pew'in verisinde aramalarin yaklasik ytizde 18'inde 6zet
goriinmiis, bu oran bir ya da iki kelimelik aramalarda ytiizde 8'de kalirken on ve daha fazla kelimeli
aramalarda yiizde 53'e, "kim, ne, ne zaman, neden" gibi soru kelimeleriyle baslayan aramalarda
ylizde 60'a ¢tkmustir (Chapekis ve Lieb, 2025). Seer'in 6rneklemi de bilingli olarak bilgi ve egitim
amagli sorgulardan olusturulmustur (McDonald, 2025). Ozet, kullanicinin iginin sonug sayfasinda

bitebildigi sorularda yogunlasmaktadhr.

Saha gozlemleri bu dagilimla uyumludur. Subat 2026'dan sonra inceledigim hesaplarda tiklama
kaybi en ¢ok "nedir, nasil yapilir, ne kadar stirer" tiirtindeki rehber sayfalarinda yogunlasmus, {iriin,
hizmet ve fiyat arayan ticari sorgularda daha smirl kalmistir. Markali sorgulardaki bir kayip ise
Ozetten ¢ok Ol¢iim ya da siralama sorunlarina isaret ediyordu. Bu gozlemler sayisal bir kirilimla
kaydedilmedigi i¢in nitel kabul edilmelidir. Reklam tarafinda ise Seer'in verisi 6zetli sorgularda
ticretli titklama oraninin yiizde 67,8, 6zetsiz sorgularda yiizde 31,7 diistiigiinii gostermektedir
(McDonald, 2025). Bilgi sorgularina yayilan reklam kampanyalar1 bu nedenle organik sayfalarla
ayn1 baskiyla kars: karsiyadar.

4.4 Kaynak gosterilmeye iliskin saha bulgulari

V1'de, franchise almay1 diisiinen bir yatirimcinin sorularindan olusan 28 soruluk set Eyliil 2025'te ilk
kez soruldugunda marka yanitlarin yalnizca 3'tinde aniliyordu. Yanitlarin 11'i markanin franchise
kosullarmi 2023'ten kalma rakamlarla, 4,5 milyon liralik toplam yatirim ve 600 bin liralik giris
bedeliyle anlatiyordu. O dénemde zincirin gergek toplam yatirimi 12 ile 15 milyon lira arasindaydi,
yani yanitlardaki rakamin 2,67 ile 3,33 katiydi. Giris bedeli dénem basinda 1,75 milyon liraydi ve
donem iginde 2,1 milyon liraya, yani yiizde 20 artt1. Yanlhs rakamlarin ti¢ kaynagi belirlendi: eski bir
haber sayfasi, giincellenmemis bir bayilik platformu profili ve sitede hala dizinde duran eski bir PDF
brostir. Sitede giincel kosullar1 agik¢a yazan bir sayfa yoktu.

Miidahale dort adimdan olustu. Sitede son giincelleme tarihini ve bir sonraki giincelleme dénemini
gosteren bir franchise kosullar1 sayfas1 agildi, her rakamin yanina gegerli oldugu dénem yazildi ve
toplam yatirim kalem kalem bir aralik olarak verildi. Eski kaynaklar diizeltildi ya da kaldirildi. Sayfa
ceyrek donemlik giincelleme takvimine baglandi. Yatirimci sorular: ile miisteri sorulari ayr1
sayfalara tasind: (Tablo 3).

Tablo 3. V1'de yapay zeka yanitlarindaki aniima ve bilgi dogrulugu gdstergeleri

Gosterge Once Sonra Degisim
Markanin anildidi yanit 3/28 (%10,7)  9/28 (%32,1) +21,4 puan
Eski rakam taslyan yanit 11/28 (%39,3) 2/28 (%7,1) -32,1 puan
Gorlisme sonrasi kayiplarda "toplam yatirim beklentiden yuksek" nedeninin payr %38 %1 -27 puan

Not. Soru seti 6l¢timleri Eyliil 2025 ve Agustos 2026 tarihlidir. Kayip nedeni pay1, toplam yatirimin reklamda ve sayfada giris
bedeli yerine gosterilmeye baslanmasindan 6nceki ve sonraki donemlere aittir. Kaynak: yazarin danismanlik kayitlar1.
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Bu bulguda en dikkat ¢ekici nokta, eski bilginin azalmasinin anilmanin artmasindan daha biiytik
olmasidir. Anilmadaki alt1 yanithik artis 28 soruluk bir sette giiriiltiiyle karisabilecek bir
biiytiikliiktedir. Eski bilgi tasiyan yanitlarin 11'den 2'ye inmesi ise giiriiltiiyle agiklanamayacak kadar
biiytiiktiir ve canli arama yapan sistemlerin markay1 anlatirken bulduklar: en giincel ve en agik
kaynaga dayandig1 varsayimiyla tutarhidir. Kayip nedeni paymdaki diisiis, bilgi dogrulugunun satis
hunisinde de karsilig1 olabilecegini diisiindiirmektedir, ancak bu degisim ayni1 donemdeki birden
fazla diizenlemenin ortak sonucudur.

V2'de bir diigiin organizasyon firmasinin portfolyosu fotograf galerisinden gikarilip proje
sayfalaria doniistiiriildii. Her sayfada mekan, mevsim, misafir sayisi, biit¢e bandi, kurulum stiresi
ve ¢oziilen sorun yazili olarak yer alds, ¢iftin ad1 yer almadi. Bu sayfalar hem arama sonuglarinda
hem de yapay zeka yanitlarinda firmanin en sik kaynak gosterilen sayfalar: oldu. Organik arama ve
yapay zeka yanitlarindan gelen talepler dokuz ayda 305'e, bunlardan ¢ikan sézlesmeler 10'a ulast.
Bu, talepten s6zlesmeye yiizde 3,3'liik bir gegis demektir. Kayitlarda iki kanalin talepleri ayr1
tutulmadigindan yapay zeka yanitlarinin pay: bilinmemektedir.

V3'te bir endiistriyel makine tireticisi igin kapasite hesaplayici ve yatirim geri doniisii hesaplayici
kuruldu. Kullanic1 hedef kapasitesini ve mevcut darbogazini girerek uygun makine smifin
goriiyordu. Arag, yanlis tirtin grubuna form birakilmasini azaltmak icin tasarlanmisti. Bu tiir bir
hesap kullanicinin kendi verisini gerektirdigi icin bir 6zette yeniden iiretilemez. V2 ile V3 birlikte,
Ozetin cevaplayabildigi genel soruyla yarismak yerine 6zetin birakti$1 boslugu dolduran igerik
tlirlerine isaret etmektedir.

4.5 Varlik ve teknik erisim katmanina iliskin gézlemler

V4, V5 ve V6 yapay zeka yanitlarindaki anilmay1 dogrudan sl¢gmemekte, Google'in iiretken
ozellikler icin 6n kosul saydig1 dizine alinma ve snippet uygunlugu (Google, 2025a) ile varlik
tutarliligina iliskin kosullarin sahadaki durumunu betimlemektedir (Tablo 4).

Tablo 4. Varlik ve teknik erisim katmanina iliskin vaka gostergeleri

Vaka Gosterge ik 6lclim Son ol¢lim

V4 Kendi rehberine bagdlanan kiime yazisi 521/564 (%92,4) Tek dlgiim

V4 Yazidan yaziya 3.172 baglanti icinde kime ici %741 Tek olgim
pay

V4 So6zliige baglanan yazi payi %20,6 Tek olcim

\Z! Baska hicbir yazidan baglanti almayan yazi 45/564 (%8,0) Tek dlcim

\Z:! Yazarin adinin gectigi yazilarda ayni tanim 29/32 (%90,6) Tek 6lgim
clmlesi
V5 Dizindeki sayfalar icinde satilmis ara¢ sayfasi  805/1.320 Satildi sayfasi ve kalici yonlendirme kurali
(%61,0)
V5 Satilmis araclara gelen talep payi %36,4 4 ayda 282 talep, talep Uzerine bulunup satilan 14
arag
V5 Kalici model sayfasi Yok 38 (5 ayda)
V6 Parametre ve kopya sayfalara giden tarama %41 %9
payi
V6 Organik trafik payi %17 %38

11
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Vaka Gosterge

V6

V6

Yiksek kaliteli rota sayfasi

Marka disi organik rezervasyon

ik 6lciim
Yaklasik 1.850

1,0 kat

Son 6l¢lim
Yaklasik 14.600

4 kat

Not. V4 kesitsel bir sayimdir. V5'teki talep ve satis degerleri "benzerini bul" formuna aittir. V6'nin degerleri 20 aylik dénemin

bas1 ve sonudur. Kaynak: yazarin damigsmanlik kayitlar:.

V5'te dizindeki sayfalarin ytizde 61'i satilmis araglara aitti ve bu sayfalar "ara¢ bulunamadi” yazan

bos bir sablonu basarili bir sayfa gibi dond{irtiyordu. Bir arama sistemi icin boyle bir sayfa

cevaplanabilir hicbir icerik tasimaz. Bu sayfalar, aracin bilgilerini, satild: etiketini, stoktaki en yakin

ti¢ araci ve bir "benzerini bul" formunu igeren, 45 giin sonra ilgili kalict model sayfasina yonlenen

sayfalara dontistiiriildii. V6'da rota sayfalarinin 6lgeklenebilir bir mimariyle kurulmasi ve tarama
israfinin azaltilmasi, 20 ayda organik trafik payinin yiizde 17'den yiizde 38'e cikmasiyla birlikte

gozlendi. V4 ise yazarin kendi sitesinde varlik tutarliliginin yiiksek, i¢ baglant1 aginin ise eksik

oldugu noktalar1 gostermektedir: yazilarin yiizde 8'i yaz1 aginin disinda kalmakta, sozliik ise

yazilarin yalnizca beste birinden baglant: almaktadir.

5. Kaynak Gosterilme Kosullari icin Bir Cerceve

5.1 Uc katmanh model

Literatiir ve saha bulgulari birlikte okundugunda, bir sitenin iiretken bir yanitta kaynak olarak

gosterilmesi birbirini izleyen ii¢ kosula bagl goriinmektedir. Ik kosul teknik erisimdir: sayfa ilgili

sistemin dizininde bulunmali ve igerigi okunabilir olmalidir. Ikinci kosul igeriktir: sayfa, sistemin

soruyu boldiigii alt sorulardan birine tek basina alintilanabilen, dogrulanabilir ve tarihli bir cevap

vermelidir. Ugiincii kosul varliktir: sistem markay1 diger varliklardan ayirt edebilmeli ve onu

bagimsiz kaynaklarda dogrulayabilmelidir. Tablo 5 her katmanin kosullarini, markanin

kontroliindeki araglar: ve onerilen gostergeleri 6zetlemektedir.

Tablo 5. Kaynak gosterilme kosullari i¢in ¢ katmanli gergeve

Katman Kosul Markanin kontroliindeki araglar Onerilen gosterge  Dayanak
Teknik Sayfa hedef sistemin Arama tarayicilarina robots.txt izni, Erisim kontroll Google (2025a, 2026b,
erigim dizininde, snippet'e glvenlik duvari ve bot korumasi gegme orani, 2026e); OpenAl (t.y.);
uygun ve icerigi ham denetimi, snippet denetimlerinin tarama israf orani  Zecchini vd. (2024); V5,
HTML'de okunabilir bilin¢li kullanimi, sunucu tarafinda V6
Uretilen icerik, yumusak hata temizligi
icerik Sayfa bir alt soruya Soru bigiminde ara baslik, ilk cimlede  Alintilanabilir Aggarwal vd. (2024); Liu
kisa, dogrulanabilir ve dogrudan cevap, kosul ve sinir, rakam, cevap orani, dogru vd. (2023); Google
tarihli bir cevap veriyor  tarih ve kaynakla kanit; karar bilgisinin  bilgi orani (2026¢); V1, V2, V3
metin olarak tutulmasi; 6zetin
Uretemeyecedi arag ve 6zgln veri
Varlik Marka ayirt edilebiliyor ~ Kanonik bilgi karti, Organization ve Varlik tutarlilik Singhal (2012); Google

ve bagimsiz
kaynaklarca
dogrulaniyor

Person isaretlemesi, yalnizca ydnetilen
profilleri iceren sameAs, tutarli
profiller, bagimsiz anilmalar, dlgutler
karsilaniyorsa Wikidata

orani, anilma
orani, markall
arama egilimi

(2026d); Schema.org
(t.y.); Wikidata (t.y.);
Linehan (2025); Chen vd.
(2025); V1, V4

Not. Dayanak stitunu, ilgili kosulun literattirdeki ve vaka kayitlarindaki karsiligini gosterir. Cerceve 6nerilmis bir modeldir ve

katmanlarm agirliklari istatistiksel olarak tahmin edilmemistir.
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Teknik erisim katmaninda platformlarin denetimleri birbirinden ayr1 ¢calismaktadir ve en sik hata bu
ayrmmin gozden kacirilmasidir. Google'da nosnippet yonergesi icerigin yapay zeka tzetleri ve Al
Modu i¢in dogrudan girdi olarak kullanilmasini engellemekte, max-snippet bu kullanimi
sinirlamaktadir (Google, 2026e). Google-Extended belirteci ise Gemini modellerinin egitimini ve
bazi uygulamalardaki temellendirmeyi denetler, bir sitenin Google aramasina dahil edilmesini ya da
siralamasini etkilemez (Google, 2026b). OpenAl tarafinda OAI-SearchBot'u engelleyen siteler,
gezinme baglantilar1 disinda ChatGPT'nin arama yanitlarinda gosterilmez, robots.txt degisikliginin
sistemlere yansimasi yaklasik 24 saat siirer ve GPTBot ayar1 bundan bagimsizdir (OpenAl, t.y.).
Biiyiik yapay zeka tarayicilariin ¢ogu JavaScript ¢alistirmadig; igin yalnizca istemci tarafinda
yiiklenen fiyat, aciklama ve yorumlar bu sistemler i¢in goriinmezdir (Zecchini vd., 2024).

Igerik katmaninda belirleyici olan, bir ctimlenin baglamindan koparildiginda da dogru
kalabilmesidir. Aggarwal vd. (2024) kaynak, alint1 ve istatistik eklemenin goriintirliigii artirdigin,
Liu vd. (2023) ise yarut ciimlelerinin énemli bir boliimiiniin kaynaklarca desteklenmedigini
gostermistir. Iki bulgu birlikte, acik bir iddiay1 kanitiyla ayni paragrafta veren icerigin hem secilme
hem de dogru aktarilma sansin artirdigini diisiindiirmektedir. V1'deki tarihsiz rakamlarin birkag ay
icinde yanhs bilgiye doniismesi, bu katmanin zaman boyutunu da gostermektedir.

Varlik katmany, siteye baglant: verilmeden gerceklesen anilmalar: da kapsar. Chen vd. (2025) ve
Linehan (2025), tiretken sistemlerin markay1 biiytik 6l¢tide tiglincii taraf kaynaklardan tanidigini
gostermektedir. Bir marka bu nedenle sitesi kaynak gosterilmeden de anilabilir, ya da sitesi teknik
olarak erisilebilir oldugu halde yanlis anlatilabilir. V1'de yanhs rakamlarin ii¢ kaynagindan ikisi
sitenin disindayd.

5.2 Katmanlarin birlikte degerlendirilmesi

Ug katman birbirini ikame etmez. Erisilemeyen bir sayfanin igerigi degerlendirilemez,
alintilanamayan bir sayfa ise erisilebilir olsa da segilmez. Bu yiizden katmanlarin toplamu yerine
carpimini izlemeyi 6neriyorum. Her katman i¢in 0 ile 1 arasinda bir oran tanimlanir ve bir sitenin

belirli bir sistem i¢in kaynak gosterilmeye hazirligi bu oranlarin ¢arpimiyla gosterilir:

H=TxIxV
_gegilen erisim kontrolii __almtilanabilir yapida cevaplanan alt soru Ve kanonik kartla tam uyusan kaynak
" toplam erigim kontrolii’ N hedef alt soru sayisi ’ N incelenen toplam kaynak

Erisim kontrollerinden biri hedef sistemi tamamen engelliyorsa, rnegin arama tarayicisi robots.txt
ya da bot korumasi tarafindan durduruluyorsa, T o sistem igin sifir almir. Carpim bigimi bilingli bir
tercihtir: tek bir katmandaki sifir, diger iki katmandaki yiiksek degerlerle telafi edilemez. Endeks bir
tahmin modeli degil, bir éncelik aracidir. En diisiik degerli katman, is listesinin ilk satirini belirler.

5.3 Etki tarafinin élgumiui

Tiklama kaybini dogru teshis etmek igin Search Console'daki tiklama degisimi gosterim etkisi ve
tiklama oranu etkisi olarak ayristirilabilir. C tiklamayi, G gosterimi, TO tiklama oranini, t bu dénemi

ve t-1 karsilastirilan donemi gostermek tizere:
C,—Ci_1= (G —Gy_y) xTO,_1 + Gy x (TO, —TO, _ )

Birinci terim talep ya da goriintirlitk degisiminden, ikinci terim tiklama orani degisiminden gelen
tiklama farkidir. Konum sabitken ikinci terimin biiyiik ve negatif olmasi, siralama kaybindan ¢ok
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tiklama kaybina isaret eder. Tiklama orani etkisinin ne kadarinin 6zete baglanabilecegini grmek
i¢in 6zetin goriinmedigi bir karsilastirma grubunun egilimi kars: olgu olarak kullanilabilir:

TOk:

TO: =710, ,x TO—kt, Ozete baglanan kayip = G, x (TO; — TOt>

t—1

Burada k karsilagtirma grubunu gosterir. Seer'in ortalamalar1 100.000 gosterimlik sabit bir sorgu
grubuna uygulandiginda tiklama 1.760'tan 610'a iner ve 1.150 tiklamalik kaybin tamamu tiklama
orani etkisidir (McDonald, 2025). Ozetsiz sorgularin egilimiyle hesaplanan beklenen tiklama
yaklasik 1.048'dir. Bu durumda kaybin yaklagik 712 tiklamasi genel egilime, yaklasik 438 tiklamasi
Ozete baglanabilir. Kaybin parasal karsilig icin 6zete baglanan tiklama, o sayfa grubunun déniistim
orani ve doniisiim basina katkiyla ¢arpilir:

Kaybin degeri ~ Ozete baglanan kayip x Déniisiim orani x Déniisiim basina katki

Yarnutlarin kendisi icin sabit soru setinden ti¢ oran izlenmektedir. Anilma oran1 markanin
goriintirliigiinii, kaynak gosterilme orani sitenin yanitlarda baglanti olarak yer alip almadigimn,
dogru bilgi oran1 ise markaya atfedilen olgularin ne kadarmin dogru oldugunu gosterir:

markanin anildig1 yanit
toplam yanit

sitenin kaynak gosterildigi yanit
toplam yanit

dogru aktarilan olgu

Amilma oram = -
markaya atfedilen toplam olgu

. Kaynak gosterilme oram = , Dogru bilgi oran1 =

Bu oranlar kiiciik soru setlerinde oynaktir. 28 soruluk bir sette tek bir yanitin degismesi orani
yaklasik 3,6 puan kaydirir. Bu nedenle karar vermek icin birkag aylik egilim ve her soru icin birden
fazla ornek gerekir. Eski bilgi tasiyan yanitlarin ayrica sayilmasi ise anilmanin heniiz artmadig:
donemlerde dogruluk tarafindaki ilerlemeyi goriiniir kilar.

6. Uygulama icin Oneriler

Asagidaki adimlar, bulgulari bir isletmenin kendi verisiyle sinanabilecek bir is sirasina
doniistiirmektedir. Sira bilinglidir: 6nce kaybin tiirii ve biiytikliigii 6l¢tiliir, sonra kaynak gosterilme
kosullar1 erisimden varliga dogru diizeltilir, en son 6l¢iim diizenli bir takvime baglanir.

1. Diististin ttirtini teshis edin. Ayni sayfalar ve sorgular i¢in son donemi gegen yilin ayni
donemiyle karsilastirin ve konum, gosterim, tiklama orani ve tiklamayi birlikte okuyun. Konum
sabitken tiklama oraninin diismesi tiklama kaybina, konumun diigmesi siralama kaybina,
gosterim ile tiklamanin birlikte diismesi talep degisimine isaret eder. Search Console sabitken
analitikteki organik trafik diisiiyorsa sorun biiyiik olasilikla riza ayar1 ya da etiket
degisikliginden kaynaklanan bir 6l¢tim kaybidir.

2. Kaybi sorgu tiiriine gore ayirin ve liraya gevirin. Search Console'un sorgu filtresinde
nedir/nasilnedenne zamanne kadarfhangilkag gibi bir diizenli ifadeyle bilgi sorgularini, marka
adini iceren bir ifadeyle markali sorgular1 ayirin. Her grup igin besinci béliimdeki ayristirmay
uygulayn ve kaybi sayfa grubunun doniisiim orani ve katkisiyla ¢carpin. Bilgi sayfalarindaki
biiytik trafik diistisii kasada kiiciik, ticari sayfalardaki kiictik diistis ise biiytik bir kayba karsilik
gelebilir.

3. Teknik erisimi sistem sistem denetleyin. robots.txt dosyasini her tarayici igin ayr1 okuyun ve
arama tarayicilari ile egitim tarayicilarini ayr1 degerlendirin. Giivenlik eklentisi, giivenlik duvar:
ve icerik dagitim agimin bot korumasinin arama tarayicilarini kazara durdurup durdurmadigin
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sunucu kayitlarindan kontrol edin. Fiyat, aciklama, kosul ve yorum gibi karar bilgisinin
JavaScript calismadan gelen ilk HTML'de bulundugunu her sablon i¢in dogrulayin. nosnippet ve
max-snippet kararlarini, bu yonergelerin yapay zeka 6zetlerindeki kullanimi da smirladigin
bilerek verin (Google, 2026e).

4. Kanonik bir bilgi kart1 yazin ve biitiin kaynaklar1 ona baglaym. Kartta markanin ad, tiirii, tek
climlelik tanimi, resmi adresi, iligkili kurumlar1 ve onu benzer adli diger varliklardan ayiran en
az ii¢ 6znitelik yer almalidir. Organization ve Person isaretlemesi, profil biyografileri ve basin
metinleri bu karttan beslenmeli, sameAs alanina yalnizca markanin yonettigi ve siteye geri
baglant1 veren profiller yazilmalidir. Wikidata kayd:1 yalnizca kabul dlgiitleri bagimsiz

kaynaklarla karsilanabiliyorsa agilmalidir.

5. Alt sorulara alintilanabilir cevaplar yazin. Ana sayfalarda soru bigiminde ara basliklar kullanin,
cevabu ilk climlede verin, ardindan kosulu ve sinir1, en son rakam, tarih ve kaynakla kaniti
ekleyin. Degisen her rakamin yanina gegerli oldugu dénemi, sayfanin basina son giincelleme
tarihini yazin. Karar bilgisini PDF ya da gorsel icinde degil metin olarak tutun ve farkl kitlelerin
sorularini ayri sayfalarda cevaplayin.

6. Ozetin biraktig1 boslugu doldurun. Ozetin tek ciimleyle verebildigi tanim sorularina yeni sayfa
a¢mak yerine kullanicinin kendi verisini gerektiren hesaplayicilara, 6zgiin veriye, proje ve vaka
sayfalarina ve islem sayfalarina 6ncelik verin. Bilgi sayfalarini kaldirmayin, ama onlara kaynak
olma ve nitelikli ziyaretgiye agik bir sonraki adim verme gorevlerini ytiikleyin.

7. Yanhs1 kaynaginda diizeltin. Yanitlarin dayandig: adresleri her ay kaydedin ve her kaynag:
kontrol edilebilirligine gore siniflayin. Kendi siteniz ve profilleriniz dogrudan diizeltilebilir,
platform profilleri hesap tizerinden giincellenebilir, haber ve forumlar ise diizeltme talebiyle ya
da daha giincel bir kaynakla dengelenebilir. Dizinde unutulmus eski PDF'ler icin ayrica karar

verin.

8. Olgiimii sabit bir takvime baglaymn. Miisterilerin gergek sorularindan en az 20 soruluk bir set
kurun, her ay ayni araglarda ve ayni kosullarda sorun, anilma, kaynak gosterilme ve dogru bilgi
oranlarini kaydedin. Search Console'un 31 Agustos 2026 itibariyla biitiin sitelere agilan tiretken
yapay zeka performans raporu, yapay zeka 6zetleri ve Al Modundaki gosterimleri sayfa, iilke,
cihaz ve tarih kirthmiyla vermektedir, ancak belgede tiklama ve sorgu verisi yer almamaktadir
(Google, t.y.-b). Google Analytics'in yapay zeka asistan1 kanali ChatGPT, Gemini, Copilot gibi
kaynaklardan gelen ziyaretleri ayirmakta, Google'in kendi 6zetlerinden ve AI Modundan gelen
trafigi ise organik arama kanalinda birakmaktadir (Google, t.y.-a). Bu kanal, yonlendiren bilgisi
tasimayan ziyaretleri kapsamadig icin yapay zeka trafiginin alt sir1 olarak okunmalidir.
Formlara "bizi nereden duydunuz" sorusu ve bu soruya bir yapay zeka asistani secenegi
eklemek, tiklamasiz etkiyi gormenin en ucuz yoludur.

Tablo 6. Aylik dlglim panosu i¢in 6nerilen gostergeler

Gosterge Kaynak Sikhk inceleme esigi
Tiklama orani etkisi ve 6zete baglanan Search Console, sayfa ve sorgu Ayhk Ticari sayfa grubunda negatif
kayip grubu bazinda deger
Markali gosterim ve tiklama Search Console sorgu filtresi Aylik Mevsim etkisi disinda ylizde 20'yi
asan dusls
Yapay zeka ylzeylerindeki gosterim Search Console Uretken yapay Aylik Onemli sayfalarin listeden
zeka raporu dismesi
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Gésterge Kaynak Sikhk inceleme esigi

Yapay zeka asistani kanalindan ziyaret ~ Google Analytics Aylik Yon degisimi

ve doénlsim

Anilma, kaynak gosterilme ve dogru Sabit soru seti Ayhk Dogru bilgi oraninin ylizde 90'in
bilgi orani altina inmesi

Varlik tutarlilik orani Kanonik kart ve kaynak listesi Ceyreklik Ylizde 90'in alti

Not. Egikler yazarmn calisma diizeninde kullandig1 degerlerdir ve bir platform kurali degildir. isletmeler kendi esiklerini ilk {ig
ay1n verisine gore belirlemelidir.

Kisa kontrol listesi

« Organik diisiisler konum, gosterim, tiklama orani ve tiklamayla birlikte teshis ediliyor mu?

- Bilgi, ticari ve markali sorgular ayr1 izleniyor ve kayip liraya gevriliyor mu?

. Arama tarayicilari robots.txt, giivenlik duvari ya da bot korumasi tarafindan engellenmiyor mu?
. Karar bilgisi ham HTML'de, metin olarak ve tarihli bicimde duruyor mu?

- Kanonik bilgi kart1 var m1 ve isaretleme, profiller ve basin metinleri onunla uyusuyor mu?

. Ana sayfalarda soru bi¢ciminde ara basliklar ve ilk ctimlede dogrudan cevaplar var mi?

. Sabit soru seti her ay ayni kosullarda soruluyor ve yanls bilgi ayr1 bir siitunda tutuluyor mu?

- Yapay zeka kaynakli gosterim ve ziyaretler aylik rapora eklendi mi?

7. Sinirhihiklar

Bu calismanin saha bulgular: alt1 vakaya dayanmaktadir ve vakalar yazarin kendi danismanlik
kayitlarindan amagl olarak segilmistir. Bu secim, 6l¢iilmiis bir degisim iceren ve dolayisiyla
cogunlukla basarili sonuglanan miidahaleleri 6ne ¢ikarma egilimi tasir. Vakalarin hi¢birinde kontrol
grubu bulunmamaktadir. Yazar, vakalarda hem miidahaleyi tasarlayan danisman hem de sonuglar1
yorumlayan arastirmact konumundadir ve bu ikili rol yorum yanlhiligi riski tasir. V1'de franchise
kosullar1 sayfasi, eski kaynaklarin diizeltilmesi, giincelleme takvimi ve kitlelere gore sayfa ayrimi
ayni donemde yapildig1 icin gozlenen degisim tek bir miidahaleye baglanamaz.

V1'deki 6l¢tim iki zaman noktasindan ve 28 sorudan olugsmaktadir. Sonuglar 28 yant tizerinden
toplulastirilmis olarak tutulmus, ara¢ bazinda kirihim bu raporda kullanilan kayitlarda yer
almamustir. Kayitlarda yanitlarin 3'iinde anilma, 11'inde eski rakam kodlanmustir. Tki degerin birlikte
okunmasi, anilma 6l¢iisiiniin markanin se¢enekler arasinda sayilmasini, eski bilgi dl¢iisiiniin ise
markaya atfedilen her olguyu kapsadigimi diisiindiirmektedir. Kodlama tanimlar: kayitlarda ayrmtili
bicimde yer almadig1 igin bu yorum dogrulanamamustir. Yapay zeka yanitlar: oturum, konum ve

soru ifadesine gore degistiginden tek bir 6l¢ciim noktasindaki degerler 6rnekleme giiriiltiisii tasir.

V2'de organik arama ve yapay zeka yanitlarindan gelen talepler ayr1 kaydedilmemistir. V4, V5 ve V6
yapay zeka yanitlarindaki anilmay1 6lgmemekte, yalnizca bu yanitlar i¢in 6n kosul sayilan dizine
alinma ve varlik tutarlilig: kosullarin1 betimlemektedir. Bu vakalarin yapay zeka goriiniirliigiiyle

iliskisi platform belgelerine dayanan bir ¢ikarimdar.

Literatiir tarafinda incelenen tiklama calismalarindan Pew ve SparkToro ABD verisine dayanmakta,
Ahrefs ve Seer ise 6rneklemlerinin tilke dagilimini agiklamamaktadir. Tiirkiye icin karsilastirilabilir
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bir galisma bulunamamistir. Ug galisma pazarlama yazilimi ya da hizmeti satan kuruluslarca
yayimlanmis ve hakem degerlendirmesinden gecmemistir. Seer'in raporunda baslangi¢ ve bitis
degerleriyle belirtilen diisiis oran1 arasindaki tutarsizlik bu tiir yaymlarda dikkatli okumanin
geregini gostermektedir. Platform belgeleri sik giincellenmektedir. Bu raporda aktarilan kurallar 1
Kasim 2026 itibariyla dogrulanmustir.

Onerilen ii¢ katmanl gerceve ve hazirlik endeksi ampirik olarak stnanmamuistir. Gelecekteki
calismalar, Tiirkge sorgularda yapay zeka 6zetlerinin tiklamaya etkisini panel verisiyle 6lcebilir, sayfa
diizeyindeki miidahaleleri kontrol gruplu deneylerle sinayabilir ve yanitlardaki anilma ile markali

arama arasindaki zaman icindeki iligkiyi inceleyebilir.

8. Sonuc

Yapay zeka ozetleri, organik aramada siralama ile tiklama arasindaki bagi zayiflatmistir. Farkl
yontemlerle yapilan dort calisma, 6zetlerin yayginlastigi donemde organik tiklamanin belirgin
bicimde azaldigini gostermektedir. Bir karsilastirma grubu kullanan tahminler yaklasik ytizde 35 ile
ylizde 58 arasinda bir goreli kayba isaret etmektedir. Kayip, uzun ve soru bicimindeki bilgi
sorgularinda yogunlasmakta, ticretli tiklamay1 da etkilemektedir. Bu rakamlar isletmeye ne kadar
trafik kaybedecegini sdylemez. Kendi verisini okurken hangi biiyiikliikleri olagan sayacagin séyler.

Kaynak gosterilmek, bu ortamda organik goriintirliigiin yeni bicimidir ve markanin kontroliindeki
ti¢ kosula baghdir. Sayfa hedef sistemin erisebilecegi ve okuyabilecegi durumda olmali, bir alt
soruya tarihli ve kanith bir cevap vermeli ve marka diger varliklardan ayirt edilip bagimsiz
kaynaklarca dogrulanabilmelidir. Saha kayitlari, bu kosullardaki iyilesmenin en hizli ve en net
bicimde yanitlardaki bilgi dogruluguna yansidigini diistindiirmektedir. V1'de anilmadaki artis
smurli bir 6rneklemde giirtiltiiyle karisabilecek diizeydeyken eski bilgi tasiyan yanitlar 11'den 2'ye
inmigtir.

Isletmeler icin ¢ikarim 6l¢iimiin yeniden kurulmasidir. Organik basari, oturum sayisinin yaninda
tiklama kaybinin tiirii ve parasal karsiligi, yapay zeka ytizeylerindeki gosterim, yanitlarda anilma ve
dogru anlatilma, markali arama egilimi ve yapay zeka kaynakl ziyaretlerle birlikte izlenmelidir.
Ozetin cevapladig1 genel soruyla yarismak yerine 6zetin biraktig1 boslugu dolduran igerik iiretmek
ve markay1 her kaynakta ayni bigimde anlatmak, bu 6l¢iilerin hepsini ayni1 yonde iyilestiren
uygulamalardir. Tiirkiye'de 6zetlerin Subat 2026'da yayginlasmaya baslamis olmasi, yerel etkinin
bityiikliigiiniin heniiz bilinmedigi anlamina gelir. Isletmelerin bugiin kuracag: 6lgiim diizeni, bu
etkiyi genel rakamlardan degil kendi verilerinden okumalarini saglayacaktir.

Kaynakca

Aggarwal, P.,, Murahari, V., Rajpurohit, T., Kalyan, A., Narasimhan, K. ve Deshpande, A. (2024). GEO: Generative
engine optimization. Proceedings of the 30th ACM SIGKDD Conference on Knowledge Discovery and Data Mining (ss.
5-16). Association for Computing Machinery. https://doi.org/10.1145/3637528.3671900

Chapekis, A. ve Lieb, A. (2025, 22 Temmuz). Google users are less likely to click on links when an Al summary appears in the
results. Pew Research Center. https://www.pewresearch.org/short-reads/2025/07/22/google-users-are-less-
likely-to-click-on-links-when-an-ai-summary-appears-in-the-results/

Chen, M., Wang, X., Chen, K. ve Koudas, N. (2025). Generative engine optimization: How to dominate Al search
(arXiv:2509.08919). arXiv. https://arxiv.org/abs/2509.08919

17



Adem Demir - Arastirma Raporu No. 4 Yapay zeka ozetleri ve kaynak gosterilme

Fishkin, R. (2026, 8 Haziran). In 2026, less than one third of Google searches still send a click. SparkToro.
https://sparktoro.com/blog/in-2026-less-than-one-third-of-google-searches-still-send-a-click/

Google. (t.y.-a). Default channel group. Analytics Yardim. 1 Kasim 2026 tarihinde
https://support.google.com/analytics/answer/9756891 adresinden erisildi.

Google. (t.y.-b). Generative Al performance report (Search). Search Console Yardim. 1 Kasim 2026 tarihinde
https://support.google.com/webmasters/answer/16984139 adresinden erisildi.

Google. (2025a). Al features and your website. Google Search Central.
https://developers.google.com/search/docs/appearance/ai-features

Google. (2025b). General guidelines [Search quality rater guidelines, 11 Eyliil 2025 stirtiimdi].
https:/ /static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/en//searchqualityevaluatorguidelines.pd
f

Google. (2026a). Creating helpful, reliable, people-first content. Google Search Central.
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/creating-helpful-content

Google. (2026b). Google's common crawlers. Google Crawling Infrastructure.
https://developers.google.com/crawling /docs/crawlers-fetchers/google-common-crawlers

Google. (2026¢). Optimizing your website for generative Al features on Google Search. Google Search Central.
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/ai-optimization-guide

Google. (2026d). Organization schema markup. Google Search Central.
https://developers.google.com/search/docs/appearance/structured-data/organization

Google. (2026e). Robots meta tags specifications. Google Search Central.
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing /robots-meta-tag

Keteloglu, M. (2026, 18 Subat). Tiirkiye'de AI Modu ve Al Bakist donemi basliyor. Google Tiirkiye Blogu.
https:/ /blog.google/intl/tr-tr/urun-duyurulari/turkiyede-ai-modu-ve-ai-bakisi-donemi-basliyor/
Law, R. (2026, 4 Subat). Update: Al Overviews reduce clicks by 58%. Ahrefs. https://ahrefs.com/blog/ai-overviews-

reduce-clicks-update/

Linehan, L. (2025, 26 May1s). An analysis of Al Overview brand visibility factors (75K brands studied). Ahrefs.
https://ahrefs.com/blog/ai-overview-brand-correlation/

Liu, N., Zhang, T. ve Liang, P. (2023). Evaluating verifiability in generative search engines. Findings of the Association for
Computational Linguistics: EMNLP 2023 (ss. 7001-7025). Association for Computational Linguistics.
https://doi.org/10.18653/v1/2023.findings-emnlp.467

McDonald, T. (2025, 4 Kasim). AIO impact on Google CTR: September 2025 update. Seer Interactive.
https:/ /www.seerinteractive.com/insights/aio-impact-on-google-ctr-september-2025-update

OpenAL (t.y.). Overview of OpenAl crawlers. 1 Kasim 2026 tarihinde https://developers.openai.com/api/docs/bots
adresinden erisildi.

Reid, E. (2024, 14 May1s). Generative Al in Search: Let Google do the searching for you. Google.
https://blog.google/products/search/generative-ai-google-search-may-2024/

Schema.org. (t.y.). sameAs. 1 Kasim 2026 tarihinde https://schema.org/sameAs adresinden erisildi.

Singhal, A. (2012, 16 Mayis). Introducing the Knowledge Graph: Things, not strings. Google.
https://blog.google/products/search/introducing-knowledge-graph-things-not/

Stein, R. (2025, 5 Mart). Expanding Al Overviews and introducing AI Mode. Google.
https://blog.google/products/search/ai-mode-search/

Wikidata. (t.y.). Wikidata:Notability. 1 Kasim 2026 tarihinde https://www.wikidata.org/wiki/Wikidata:Notability
adresinden erisildi.

Zecchini, G., Moore, A. A., Ubl, M. ve Siddle, R. (2024, 17 Aralik). The rise of the Al crawler. Vercel.
https://vercel.com/blog/the-rise-of-the-ai-crawler

18



Adem Demir - Arastirma Raporu No. 4 Yapay zeka ozetleri ve kaynak gosterilme

Beyanlar

Cikar ¢atismasi. Yazar, raporda ele alinan konularda isletmelere bagimsiz danismanlik hizmeti vermektedir. Bu rapor

herhangi bir kurum ya da platform tarafindan finanse edilmemistir.

Veri erisimi. Vaka verileri miisteri gizliligi nedeniyle paylasilamamaktadir. Raporda yalnizca anonimlestirilmis ve
toplulastirilmis degerler yer almaktadar.

Yapay zeka kullanimi. Bu raporun taslak metninin hazirlanmasinda ve kaynak taramasinda yapay zeka destekli bir
yazim aracindan yararlanilmistir. Vaka verileri yazarin kendi danismanlik kayitlaria dayanmaktadir. Metnin son hali
ve igerdigi tiim degerlendirmeler yazarin sorumlulugundadr.

Yazar Hakkinda

Adem Demir, bagimsiz bir dijital biiytime stratejisti ve performans pazarlama danismanidir. On yili agkin kariyerinde
onlarca sektorde yiizlerce projenin reklam, SEO, GEO ve 6l¢tim stratejisini kurdu, uygulamasimi yonetti ve sonuglarin
olctii. Digital Trade A.S. biinyesinde Bilet.com ve Elbise.com'un proje yoneticiligini yapti. 2020'de hizmet sektoriine
yonelik pazaryeri Ara.com.tr'nin kurucu ortaklar1 arasinda yer aldi. 2021'den bu yana Tiirkiye'den ve yurt disindan
markalarla bagimsiz stratejist olarak ¢alisiyor. Calismalari Meta ve Google reklamlarinda kar odakli hesap yonetimi,
teknik ve semantik SEO, yapay zeka aramalarinda goriiniirliik ve sunucu tarafli 6l¢iim tizerinde yogunlasiyor. Sektor

rehberlerini ve vaka analizlerini kendi sitesinde paylasiyor: ademdemir.org
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